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Аннотация 

В статье рассматриваются ключевые современные тренды в дизайне рекламы, 

которые пользуются популярностью у дизайнеров. Современный дизайн 

рекламы представляет собой сложную и многогранную область, требующую 

интеграции творческих и аналитических подходов. Понимание и применение 

современных тенденций позволяет создавать рекламные кампании, которые не 

только привлекают внимание, но и формируют устойчивые ассоциации и 

предпочтения у потребителей. 
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the integration of creative and analytical approaches. Understanding and applying 

current trends allows you to create advertising campaigns that not only attract attention, 

but also form lasting associations and preferences among consumers. 
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Реклама является неотъемлемой частью современной жизни, ежедневно 

окружая нас в интернете, на телевидении, на уличных баннерах и в других медиа. 

Она не только информирует о продуктах и услугах, но и формирует наши 

предпочтения, влияет на выбор и восприятие окружающего мира. В условиях 

быстро меняющегося общества и растущей конкуренции, дизайн рекламы 

становится ключевым элементом, определяющим её успех и эффективность. 

Современные тенденции в дизайне рекламы направлены на создание 

визуально привлекательных и запоминающихся образов, которые способны 

быстро и эффективно донести сообщение до целевой аудитории. Дизайн в 

рекламе сочетает в себе маркетинговые и творческие аспекты, что позволяет 

создавать уникальные и запоминающиеся рекламные кампании. 

В современном мире графический дизайн играет значительную роль в 

передаче информации, улучшении восприятия и создании удобных и 

привлекательных образов. дизайнеры занимаются созданием и оформлением 

графической продукции, структурированием информации и организацией 

пространства. Для полного восприятия конкретной информации нужно находить 

особый подход, одним из важных шагов является актуализация визуального ряда 

компании в соответствии с современными тенденциями [1]. 

Среди ключевых трендов в современном дизайне рекламы можно 

выделить следующие: 

1. Минимализм. Основная особенность минимализма в графическом 

дизайне заключается в создании спокойного и свободного впечатления, при этом 
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простота достигается за счёт тщательной работы над сокращением элементов, 

фокусировки на базовых геометрических формах и строгой структуры. 

Стиль минимализм часто используется в следующих областях 

графического дизайна: айдентика; плакаты и упаковка брендированной 

продукции; пользовательские интерфейсы (UX/UI-дизайн); шрифтовой дизайн; 

иллюстрации; промышленный дизайн [2]. 

Примером минимализма в оформлении может служить оформление 

современной обложки журнала VOGUE. Например, если в начале 2000-х на 

рекламной обложке журнала было очень много текста, в том числе 

разноцветного, то уже в 2020-х годах обложки стали минималистичны. Так, 

период с 2020 года характеризуется тем, что на обложках стало сокращаться 

количество различных надписей, посвященных тематике выпуска. Это было 

сделано для того, чтобы обратить внимание аудитории на композицию обложки. 

Еще одним примером минимализма можно назвать компанию «Apple». 

Простой и лаконичный логотип состоит из надкушенного яблока. Данный 

логотип придумал сам Джобс, ассоциируя его с плодом древа познания. Но даже 

столь минималистичный логотип менял свой внешний вид по стечению 

определённых тенденций. Самый первый логотип компании был далек от 

минимализма, и не сильно закрепился в памяти у потребителей, что тоже 

показывает особый плюс минимализма в сравнении. Данная стилистическая 

тенденция просвечивается и во всей компании не только в их логотипе. 

Минимализм и простота занимают центральное место в дизайне всех продуктов 

Apple [5]. 

Устройства и интерфейс всегда отличались простотой и лаконичностью, 

формируя уникальный визуальный стиль. Это не только делает продукты 

эстетически привлекательными, но и обеспечивает простоту использования, 

привлекая клиентов. Таким образом можно смело сказать, что минимализм – это 

визитная карточка компании Apple. 
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2. Использование стиля «киберпанк».  Киберпанк возник как жанр научно-

фантастической литературы и акцентирует внимание на высоких технологиях и 

низком уровне жизни. В графическом дизайне для этого направления характерны 

простые формы, удобство чтения и строгие пропорции, а также контрастные 

цвета и много «воздуха» [4]. 

Особенности киберпанка в графическом дизайне в последние годы 

включают:  

– цветовые палитры: яркие насыщенные цвета, неоновые оттенки и глитч; 

– тонкие линии: объединение ровных и изогнутых линий для создания 

необычных форм; 

– аппликации: комбинирование иллюстраций с фотографиями и графикой 

в разных стилях; 

 – оригинальные шрифты: использование уникальных и рукописных 

шрифтов для передачи основного послания бренда;  

– геометрия: простые геометрические формы, требующие немалых усилий 

для создания;  

– стилизация: объединение нескольких узнаваемых стилей из разных эпох 

для создания современной графики. 

3. Активное использование нейросетей в разработке дизайна. Сейчас все 

мы наблюдаем бум нейросетей, которые каждая компания пытается 

использовать в своей работе и соцсетях. 

Но при этом без работы дизайнеры не останутся – нейросеть создает 

каждый раз уникальный контент, но без адаптации под особенности компании 

он напоминает сотни других аналогичных. Поэтому так важно уметь работать с 

запросами и корректировать визуал. Особенность нейросетей в том, что у них нет 

стереотипов и ограничений в подходах к дизайну, которые обычно мешают 

создавать креативные идеи и концепции. Иллюстрации, которые создает 

нейросеть и дорабатывает дизайнер, цепляют взгляд и запоминаются надолго. 
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4. Использование креативной типографики. Все чаще дизайнеры 

экспериментируют с типографикой, стремясь создавать необычные шрифты, 

иллюстрации и коллажи. Чтобы создать самобытную и интересную для 

аудитории типографику, сейчас многие используют: написанные от руки тексты; 

отдельные буквы из газетных вырезок; необычные наборы шрифтов; надписи на 

стеклах или других поверхностях. 

5. Интерактивность, которая становится ключевым элементом 

современных рекламных кампаний. Потребители больше не хотят быть просто 

наблюдателями – они стремятся к активному участию. Это реализуется через 

использование дополненной реальности (AR), интерактивных каталогов и 

геймификации рекламных материалов, что позволяет создавать уникальный 

пользовательский опыт и повышать вовлеченность аудитории. 

6. Использование градиентов. С его помощью можно добавить в дизайн 

цвет и текстуру. Сначала это были простые, матовые градиенты, сейчас можно 

заметить также сияющие глянцевые варианты [1]. 

7. Ностальгия. Тренд, который возвращает людей к ностальгии по 

прошлому. Такие дизайны находят отклик у потребителей всех возрастов. Они 

возвращают старшее поколение к знакомому прошлому и времени, когда все 

было проще и понятнее. А для молодого поколения это интересный винтаж. 

8. Экологичность и инклюзивный дизайн выходят на первый план в 

современном маркетинге. Бренды все больше внимания уделяют устойчивому 

развитию, используя экологически чистые материалы и краски, минимизируя 

отходы производства. В свою очередь, инклюзивный дизайн учитывает 

потребности людей с различными возможностями, делая продукцию доступной 

для максимально широкой аудитории.  

Современные стилистические тенденции в графическом дизайне влияют 

на коммуникацию с потребителями следующим образом: 

– создание первого впечатления: удачный дизайн вызывает доверие, 

заинтересованность и желание узнать больше о продукте или услуге; 
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– улучшение визуальной коммуникации: использование графических 

элементов, иллюстраций и фотографий помогает передать сложные идеи и 

сообщения более понятным и привлекательным образом для потребителей; 

– создание единообразия: согласованный и гармоничный дизайн укрепляет 

образ бренда в глазах потребителей, делая его более узнаваемым и 

привлекательным; 

– дифференциация от конкурентов: уникальный и запоминающийся 

дизайн выделяет бренд среди других, привлекая внимание потребителей. 

Исследование современных тенденций в дизайне рекламы показало, что 

данная область находится в постоянном развитии и адаптации к изменяющимся 

условиям рынка и предпочтениям потребителей. В условиях быстрого темпа 

жизни и информационного перенасыщения, реклама должна быть не только 

информативной, но и визуально привлекательной, легко воспринимаемой и 

запоминающейся. 

Важно отметить, что успешность рекламы в современном мире зависит не 

только от креативности, но и от способности адаптироваться к новым реалиям, 

используя современные технологии и инструменты. Таким образом, постоянное 

изучение и внедрение новых тенденций в рекламном дизайне будет 

способствовать повышению конкурентоспособности брендов и установлению 

долгосрочных отношений с потребителями.  

 

Библиографический список 

 

1. Намакинов, Т. М. Современные стилистические тенденции цвета в 

графическом дизайне / Т. М. Намакинов // Научный аспект. – 2024. – Т. 22, № 3. 

– С. 2649-2654. 

2. Намакинов, Т. М. Стилистические тенденции в графическом дизайне / 

Т. М. Намакинов // Международный журнал гуманитарных и естественных наук. 

– 2024. – № 6-3(93). – С. 14-20. 
Дневник науки | www.dnevniknauki.ru | СМИ ЭЛ № ФС 77-68405 ISSN 2541-8327 
 



2025 
№4 

ЭЛЕКТРОННЫЙ НАУЧНЫЙ ЖУРНАЛ «ДНЕВНИК НАУКИ» 
 

3. Овчинникова, Р.Ю. Дизайн в рекламе : основы графического 

проектирования : учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по 

направлению 070601 "Дизайн" / Р. Ю. Овчинникова ; под ред. Л. М. Дмитриевой. 

- Москва : ЮНИТИ-Дана, 2013. - 238 с. 

4. Паллотта, В. И. Ретрофутуризм как тренд в дизайне / В. И. Паллотта, В. 

Р. Абдулин // Либерально-демократические ценности. – 2023. – Т. 7, № 3. – С. 

59-65. 

5. Ткаченко, О.Н. Дизайн и рекламные технологии: Учебное пособие. - 

Москва ; Москва : Издательство "Магистр": ООО "Научно-издательский центр 

ИНФРА-М", 2013. - 176 с.  

 
Оригинальность 76% 

 

 

Дневник науки | www.dnevniknauki.ru | СМИ ЭЛ № ФС 77-68405 ISSN 2541-8327 
 


